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RESUMO

O artigo apresenta uma sintese de uma parte dos resultados da dissertagdo de mestrado, a qual
estuda as transformagdes do espago urbano de Aprazivel apés a chegada de uma feira de confecgéo
no ano de 2001, objetivando compreender a dindmica da feira e conhecer os aspectos relevantes da
oficializagéo desta e as formas de marketing adotadas pela Associagéo dos Feirantes de Aprazivel
(AFA). Os procedimentos metodolégicos basearam-se em levantamento bibliogréafico; observagéo e
contato com 0s processos e os atores; realizagdo de entrevistas e aplicagdo de questionarios,
revelando-nos que a oficializagéo da feira ocorreu por meio do seu reconhecimento pela Prefeitura
Municipal de Sobral e da criagdo da AFA, entidade que, além de cuidar da estrutura, é responsavel
pelos instrumentos de publicidade, enaltecendo o comércio local e, consequentemente, o distrito.
Palavras-chave: Novas linguagens; Oficializagdo da Feira; Feira Livre, Territorio.

ABSTRACT

The article presents a synthesis of a part of the results of the master's thesis, which studies the
transformations of the urban space of Aprazivel after the arrival of a market-place in 2001, aiming to
understand the dynamics of the market-place and to know the relevant aspects of officialization of this
and the forms of marketing adopted by the Associagdo dos Feirantes de Aprazivel (AFA). The
methodological procedures were based on a bibliographic survey; observation and contact with
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processes and its active participants; conducting interviews and applying questionnaires, revealing that
the market-place was made official through its recognition by the Municipality of Sobral and the creation
of the AFA, an entity that, in addition to taking care of the structure, is responsible for advertising
instruments, praising local commerce and, consequently, the district.

Keywords: New languages; Officialization of the Market-place; Free Market; Territory.

RESUMEN

El articulo presenta una sintesis de los resultados obtenidos en la tesis de maestria, que estudia las
transformaciones del espacio urbano de Aprazivel tras la llegada de una feria de confeccién en 2001,
con el objetivo de comprender la dinamica de la feria y conocer los aspectos relevantes de la
oficializacion de esta. y las formas de comercializacion adoptadas por la Associagdo dos Feirantes de
Aprazivel (AFA). Los procedimientos metodoldgicos se basaron en una encuesta bibliografica;
observacion y contacto con procesos y actores; realizando entrevistas y aplicando cuestionarios,
revelando que la oficializacién de la feria se da a través de su reconocimiento por parte de la
Municipalidad de Sobral y la creacién de la AFA, entidad que, ademas de cuidar la estructura, se
encarga de los instrumentos publicitarios, elogiando el comercio local y, en consecuencia, el distrito.
Palabras clave: Nuevos idiomas; Oficializacion de la Feria; Mercado libre; Territorio.

RESUME

L'article présente une synthése des résultats obtenus dans le mémoire de maitrise, qui étudie les
transformations de I'espace urbain d'Aprazivel aprés ['arrivée d'un salon de la confection en 2001,
visant a comprendre la dynamique du salon et a connaitre les aspects pertinents de l'officialisation de
ce et les formes de commercialisation adoptées par 'Associagéo dos Feirantes de Aprazivel (AFA).
Les procédures méthodologiques reposaient sur une enquéte bibliographique; observation et contact
avec les processus et les acteurs; mener des entretiens et appliquer des questionnaires, révélant que
l'officialisation du salon passe par sa reconnaissance par la commune de Sobral et la création de I'AFA,
entité qui, en plus de s'occuper de la structure, est responsable des instruments publicitaires, louant le
commerce local et, par conséquent, le quartier.

Mots clés: Nouvelles langues; Officialisation de la foire; Marché libre, Territorie.

INTRODUGAO

No ano de 2001, a chegada de uma feira ao distrito do Aprazivel, proveniente do municipio de
Sobral, com mercadorias de diversas tipologias (roupas; calgados; itens cama, mesa, banho; produtos
eletronicos, etc.), alterou os modos de vida local, adaptando os espagos para atender os atores
envolvidos em tais atividades (feirantes, associagéo, sacoleiros) e estabelecendo novos territdrios.

A feira, atividade relacionada ao comércio informal2 alocada no distrito em questdo e antes
conhecida como “Shopping-chdo®, localizava-se em Sobral, a 25 km do Aprazivel, na Praga da Meruoca
(atual Praga de Cuba), cujo solo urbano é bastante valorizado por estar situado no centro comercial da
cidade.

A localizag&o privilegiada passou a gerar descontentamento entre os comerciantes locais e, por
meio da articulagdo com o sindicato dos lojistas, a feira foi transferida da sede do municipio de Sobral

20 setor informal é aquele em que se enquadram os trabalhadores que néo s&o absorvidos pelo mercado de trabalho formal,
ou seja, nao trabalham com carteira assinada (GONCALVES, 2009, p. 42).
30 termo se da pelo fato de as mercadorias serem anteriormente comercializadas em lonas no chéo.
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para o distrito de Aprazivel em julho de 2001, localizado em uma encruzilhada entre a BR 222 e a CE
364.

A atividade econémica proporcionou 0 aumento do numero de pousadas € a supervalorizagdo
dos terrenos, bem como o crescimento no nimero de imdveis no local; aumentou e diversificou a oferta
de servigos (restaurantes, lojas, lanchonetes, depdsitos de construcao, etc.) e possibilitou melhorias na
infraestrutura no distrito (saneamento basico, asfaltamento das ruas, surgimento de novas vias publicas).

A referida atividade comercial chamou atengéo e se transformou em objeto de pesquisa na
graduacao e no mestrado em Geografia, pois se difere das demais feiras convencionais, possuindo uma
organizagao administrativa relevante, com a existéncia de elei¢oes periddicas, a cada quatro anos.

Para que a Feira do Aprazivel se consolidasse, foi necessaria sua oficializagdo. Assim, o
presente artigo apresenta uma sintese de um capitulo da dissertacdo de mestrado* que tem como
objetivo compreender os aspectos relevantes dessa oficializacdo da feira, bem como as formas de
marketing adotadas pela Associagédo dos Feirantes de Aprazivel (AFA).

No desenvolvimento da pesquisa, alguns procedimentos foram norteadores, como a adogéo e
construgdo de um referencial tedrico-metodoldgico, levantamento bibliografico, pesquisa de campo,
aplicagdo de questionarios e conversas informais. Além desses, a observagdo foi relevante para
consolidar os resultados apresentados.

O levantamento bibliografico aprofundou o conhecimento tedrico do objeto de estudo, trazendo
os conceitos fundamentais para a compreensdo da area, no caso a feira. Os conceitos elencados
(territ6rio, territorialidades) permitiram entender as transicdes pelas quais a feira passou desde o dia de
sua chegada até o presente momento, tanto na estruturagéo distrital como na administragéo, ou seja, a
dindmica socioespacial e territorial da feira.

O contato com os processos (re)estruturais, as instituicbes e seus atores (sacoleiros,
administradores) possibilitou a utilizagdo do método empirico, em suas modalidades, tornando possivel
estabelecer relagdes de analise entre os dados objetivos, as formulagdes conceituais e ideoldgicas e 0s
procedimentos cotidianos das pessoas e entidades envolvidas no processo.

Por fim, a realizagdo das entrevistas informais (com feirantes, sacoleiros, autoridades locais e
moradores) deram subsidios ao entendimento da Feira do Aprazivel e complementaram a pesquisa,

possibilitando a construcao de dados a respeito das questdes em estudo.

4 Dissertagao intitulada “Se 0 novo ja ¢ velho, imagine o antigo? Formagao e territorialidades da Feira livre do Aprazivel, Sobral
(CE)", defendida em fevereiro de 2015.
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A oficializagao da feira

Pode-se considerar que a oficializacdo da feira ocorre por meio de alguns aspectos. Um deles
foi a criagdo da Associagdo dos Feirantes de Aprazivel (AFA), em 2002, um ano apds a atividade
comercial ser iniciada no distrito. J& o outro aspecto se refere as elei¢des para escolha dos seus
representantes, sendo essa equipe eleita por meio do voto a cada quatro anos.

O voto, nesse processo, é permitido apenas para os feirantes e donos de barracas que sejam
cadastrados na associagao e que ndo estejam em débito, ou seja, que tenham pago as taxas semanais
de manutengédo das barracas (R$ 30,00, valor desembolsado por cada dono de barraca). Conforme

afirma Trindade Junior,

Os territérios das entidades representativas das organizagdes populares estdo expressos
espacialmente através dos centros comunitarios, das associagdes de moradores e das
organizagdes de bairro de um modo geral. Estes acabam por definir os raios de agéo e controle
das redes de articulagao politica que se estruturam em torno deles (TRINDADE JUNIOR, 1998,
p. 42).

Em alusdo as “estruturas” das barracas, as quais se constituem em fragmentos (im)postos,
enfileirados, pertencentes a alguém e que, portanto, delimitam em pedacgos o chéo da feira, ha outros
‘pedagos” e imposicdes presentes com demonstracdo de poder, constituindo-se em territorios cuja
espacializagao, por vezes, torna-se invisivel.

Na AFA, o tempo de duragéo para 0 mandato de presidente é de oito anos. Desse cargo, advém
0 poder da associagao, seja para beneficiar ou para punir alguém. O processo eleitoral é organizado,
envolve estratégias de marketing, tornando onerosa a campanha. Para se candidatar, é necessario que
o candidato seja dono de barraca e feirante assiduo.

No periodo eleitoral, varias chapas se inscrevem com a intengdo de comandar as questdes
administrativas referentes a feira. A disputa costuma ser conflituosa, pois ha certa insatisfagéo entre os

grupos da oposicao e os atuais administradores (situagéo), com opinides divergentes no que diz respeito

a organizacao da feira e ao uso do dinheiro arrecadado com o pagamento das taxas semanais (Figura

1).
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Figura 1: Capa do caderno de proposta dos candidatos a eleigao.

Fonte: Parente (2020).

Apos as inscrigdes das chapas, todo o territorio da feira fica rodeado de cartazes, panfletos e
outdoors a fim de divulgar as propostas dos candidatos. O processo eleitoral e o marketing utilizado
remetem ao posicionamento de Raffestin a respeito da discussdo do conceito de recurso. O autor afirma
que um recurso ndo € uma coisa, ele € uma relagao cuja conquista faz emergir propriedades necessarias
a satisfag@o de necessidades (RAFFESTIN, 1993).

Nesse sentido, as eleigdes concedem a associa¢do autonomia para organizar a feira de acordo
com as necessidades dos feirantes, mas essa “organiza¢do” ndo satisfaz em nenhum momento os
interesses de tal grupo, tendo em vista que nao aceitam a composig@o administrativa que é eleita. Apesar
disso, poucos votam no dia do pleito eleitoral.

Outro aspecto que confirma a oficializagao da feira é a presenga, de forma indireta, da Prefeitura
Municipal de Sobral (PMS), cuja Unica intervengéo realizada ocorreu por meio da desapropriagdo do
terreno (antes particular), assinada em novembro de 2007, para a construgéo do galpdo com capacidade
para 1.000 boxes, além de espagos para restaurantes, banheiros, provadores e estacionamento para
carros de pequeno ou grande porte, mas que, até o presente momento, nao tem data marcada para o
inicio das obras.

Essas agdes nos remetem a uma citagdo evocada por Haesbaert (2007) que afirma que a
territorialidade, enquanto componente fundamental para as relagdes de poder, ndo é apenas um meio

para criar € manter a ordem, mas uma estratégia para criar e manter grande parte do contexto geografico

através do qual nés experimentamos o0 mundo e a ele agrega significado (HAESBAERT APUD SACK,
2007).

Revista da Casa da Geografia de Sobral, Sobral/CE, v. 22, n. 3, p. 180-189, Dez. 2020,
http:/luvanet.br/rcgs. ISSN 2316-8056 © 1999, Universidade Estadual Vale do Acarad.
Todos os direitos reservados.




185

A leitura de alguns tedricos (HAESBAERT, 2004; RAFFESTIN, 1993; SAQUET, 2010) nos
mostra que o contexto da feira apresenta fatos que podem ser explicados a partir do conceito de
“territorio”, pois é perceptivel o uso do poder para estabelecer a ordem estrutural, por meio da associagéo
e 0s autores envolvidos (sacoleiros, feirantes).

Nesse sentido, a relagédo desse conceito com a Feira do Aprazivel é direta, pois a disputa
territorial presente se materializa na demonstragédo da forca da AFA, a qual exerce dominio sobre o
territorio da feira, estabelecendo fronteiras, limites e horarios de funcionamento, o0 que vem a causar
descontentamento e disputa de poder entre os principais atuantes, no caso os feirantes, sacoleiros e 0s
membros da diretoria da associacao.

Entretanto, embora a associacdo seja a entidade responsavel pelo atendimento das
necessidades dos feirantes, ao mesmo tempo, ela gera descontentamento e grupos de oposi¢ao entre
os associados, considerando-se a divergéncia presente em relagdo ao pagamento das taxas semanais
exigidas, bem como a discordancia com a administragao e organizagao estabelecidas pela entidade.

A Feira do Aprazivel provoca um expressivo crescimento para o comércio local, além da
supervalorizagao dos espagos nos seus arredores, transformando-os em empreendimentos imobiliarios.
Concomitantemente, a chegada dessa atividade comercial trouxe alguns problemas sociais, e é possivel
visualizar situagdes de conflito por meio dos grupos que realizam furtos das mercadorias das barracas;
a prostituicdo expressiva, devido ao aumento de pessoas que circulam nos dias da feira e ao desejo do
consumo sem que haja dinheiro suficiente para arcar com esse anseio e a comercializagdo de drogas
nos dias de feira. Ha ainda a formagéo e disputas conflituosas, cujo objetivo é a apropriacdo dos espagos
da feira e imediagdes.

No entanto, apesar das divergéncias, a associagao consegue realizar um bom trabalho quanto
a divulgacao da feira e de suas mercadorias, desenvolvendo canais de comunicagao nas redes sociais,
por meio do Instagram e do Facebook, no intuito de divulga-la e atrair compradores das cidades e estados

vizinhos, assunto que sera abordado no tdpico seguinte.

A associagao e a divulgagao da feira

A Feira do Aprazivel possui uma politica de organizagao liderada pela AFA (Associagdo dos
Feirantes do Aprazivel) que, além de cuidar da estrutura, € responsavel pelos instrumentos de
publicidade que estimulam e expdem a qualidade dos produtos, investindo em sistemas de divulgagao

em varios meios de comunicagao.
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Para tanto, em maio de 2007, a entidade criou a revista “O FEIRANTE” (Figura 2), de edicéo
bimestral, com a finalidade de divulgar a feira e suas respectivas marcas, além das informagoes

relacionadas a prestagao de contas a respeito dos trabalhos realizados.

Figura 2: Edigbes da revista “O FEIRANTE".

Fonte: Parente (2020).

O primeiro periodo de publicagdo da revista foi de um ano, sendo os exemplares entregue aos
feirantes e distribuidos dentro dos 6nibus de estados vizinhos que transportam os sacoleiros para a feira.

Os feirantes que apresentavam interesse em publicar na revista assinavam o contrato publicitario
e pagavam taxas que variavam de acordo com o tamanho e a localizagdo da pagina na qual a
propaganda seria exposta: poderia ser na contracapa (que custava um valor mais alto), no corpo da
revista ou até mesmo na primeira pagina e os pregos variavam entre R$ 50,00 e R$ 500,00.

Toda a elaboragéo artistica dos textos, propagandas, fotos e divulgagao de mercadorias era de
responsabilidade da associacao e, apos a impressao, o feirante que havia firmado contrato com a revista
recebia aproximadamente 20 exemplares para distribuir aos seus clientes. A finalidade da publica¢do era
ampliar as vendas, além de divulgar a feira e os produtos comercializados.

Foram seis edi¢gdes lancadas entre os anos de 2007 e 2008, e, por 5 anos, a revista ficou
suspensa, sendo novamente langada no ano de 2013, com os critérios de divulgagédo apresentando
diversidades e sem cobrancgas nas taxas para publica¢do das marcas na revista.
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Atualmente, as novas edicdes da revista “O FEIRANTE” trazem propagandas das marcas da
feira, com fotos de modelos do préprio distrito divulgando as roupas expostas nas barracas (ver Figura
3).

Figura 3: Imagem extraida de uma pagina (parte interna) da revista.
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O processo de divulgagéo da mercadoria se inicia da seguinte forma: cada feirante escolhe uma
peca de seus produtos, faz a doagé@o para a modelo que ira fotografar com a roupa, na revista séo
divulgados 0 nome da marca, a letra e 0 nimero da barraca onde esta se encontra ou, se o proprietario
preferir, ele mesmo pode sair na imagem em vez de uma modelo.

Esse mecanismo atrai os que folheiam as paginas da revista, estimulando-os a buscar a barraca
que expde a mercadoria na imagem do folhetim. A associagéo parte desse ponto para divulgar e chamar
a atencdo dos sacoleiros, mostrando mercadorias de qualidade por meio das fotos publicadas nas
edigdes, despertando o interesse de pessoas dos municipios e estados vizinhos, dando visibilidade ao
que é comercializado.

Assim, a Feira do Aprazivel € a mais representativa das feiras de confecgdo do noroeste
cearense, visto que atrai mais compradores de municipios proximos, de outros estados e até de outras
regides, sendo que os mecanismos de divulgagéo impulsionam essa afirmativa (GONGALVES, 2019).

Vale ressaltar que a AFA, com o intuito de convidar as pessoas para conhecer e comprar na
feira, ja realizou divulgagdes em programas de radio, nos programas/noticiarios das AMs Radio Caigara
e Tupinamba e em propagandas na televiséo, na TV Verdes Mares, a qual fez uma reportagem
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reconhecendo a importancia da feira e enaltecendo o seu valor econdmico na transformagéo
socioespacial de Aprazivel.

O presidente da AFA, durante as entrevistas efetuadas, disse que viajou a cidades do Piaui e
Maranh&o para divulgar a feira nas radios locais, convidando os compradores (sacoleiros) para
conhecerem o Aprazivel e realizar suas compras. Nessas viagens, além da divulgacao das mercadorias,
havia a publicidade das promogdes e o sorteio de brindes em compras realizadas em determinados
periodos do ano (comemoracao do Dia das Méaes, Natal, Dia dos Pais efc.).

O conteudo da revista enaltece a qualidade dos produtos/mercadorias da feira. Ao longo da
edicdo, além da divulgacdo da marca, ha informagdes referentes ao trabalho desempenhado pela
administragao da associacao, enaltecendo as agdes realizadas na feira.

Outro mecanismo criado pela AFA é a circulagdo de uma moto equipada com som e alto-falante,
cujo proprietario foi contratado pela equipe administrativa para circular pelas ruas de Aprazivel e das
localidades vizinhas divulgando a feira, enaltecendo a qualidade dos produtos e refor¢ando os dias de
funcionamento.

Com o avango do uso da internet, a equipe administrativa também criou paginas nas redes
sociais, como € 0 caso do Facebook e Instagram, nas quais s@o divulgadas, diariamente, a¢bes da
diretoria, marcas de produtos, além de exaltar a qualidade das mercadorias comercializadas
semanalmente. Reconhecendo a importancia do marketing, a associagao realizou o langamento, em
dezembro de 2013, do sinal de Wi-Fi, dando cobertura de rede para 100% das barracas. Essa alternativa
foi um incentivo para os feirantes ampliarem suas vendas por intermédio do uso das maquinas eletrénicas

para cartdo de crédito e debito.

CONSIDERAGOES FINAIS

A associagdo da autonomia a feira e a valoriza através dos meios de comunicagéo, divulgando
os produtos comercializados na internet por meio das redes sociais e da revista bimestral “O FEIRANTE”
e oferecendo promogdes para os compradores. Porém, os feirantes criticam a associagdo pelos gastos
efetuados com propaganda e estratégias de marketing.

Os feirantes consideram desnecessarios 0s gastos financeiros com tais recursos de divulgagao,
pois, para estes, 0s precos e a qualidade dos produtos comercializados ja contribuem para atrair
compradores.

E importante ressaltar que essas alternativas de organizagdo chamam a atengdo e sdo

relevantes para inserir a feira no cenario do comércio tanto no Ceara, como nos estados circunvizinhos.
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A politica da AFA é a de destacar a Feira do Aprazivel, os produtos e a qualidade dos servigos
oferecidos, o que de certo modo impde um padréo de qualidade que € peculiar em relagéo as feiras
comumente conhecidas no interior do estado.

Desse modo, a Feira do Aprazivel molda as relagdes socioespaciais em seu entorno, além de
apresentar uma organizagdo administrativa, com mecanismos de divulgagdo que a oficializam e a

destacam em relagdo as demais feiras.
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